Paris, le 27 mai 2015

,

PRESIDENCE DE LA REPUBLIQUE

NOTE
A MONSIEUR LEPRESIDENT DE LAREPUBLIQUE

S/C DEMONSIEUR LESECRETAIREGENERAL

OBJET : Les mots du candidat et du Président

Cécile Alduy, jeune professeditieature francaise a Stanford University, quiéveloppé des outils innovants d’analyse lexicdges, un

7

ai engagé avec
travail sur les mots utilisés lors de la campagraugurd’hui. Nous avons rassemblé I'ensembledigsours de la campagne d’'une part (en rouged, @dsi-totalité

des prises de parole depuis janvier 2014 de I'qdisgours, conférences de presse, émissionsuélddo : en vert) — jusqu’au discours de Carcasson

J,

D’une toute premiére analyse (comptage de mots3préent en particulier les traits suivants :

1. Le discours porteur d’élan s’est tari :

Les « mots de la campagne » qui avaient marquéiseru :
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2. Plus g

... alors que les « mots-outils » ont bondi.

Les « mots-valeurs » de gauche sont en net retrait...
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-dela de « la réforme pour la réformes finalit
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De méme, le Président est un peu plus réformateutays de la campagne... °
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lier, le manqaéesp
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. En part

z

ecisées
remplacé par un surcroit d’autres mots aspiratisnpeuvant ouvrir des

horizons («progrés»...).
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identification dans la fagon de nommer les pt:

3. On s’éloigne des gens, des mots usuels, du ressenti

lddeanmhrlait

ts dans la campagne :

pour eux et en leur nom. Paradoxalement, le Prdsisie référe beaucoup
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Les «Francais» étaient tr

On retrouve cette mise

by

moins a eux.

d

Le candidat parlait ainsi avant tout du « chémagte»Président parle

°

Les Francais

De méme, le &avail » (et les d¢ravailleurs») étaient devenus des figures

pris une trés grande place.

Travail / travailleur®

"Entreprise’
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4. Depuis janvier, des pans du discours ont évoluél:s’est en particulier alourdi et remet en avant cgaines valeurs
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t des mots qui avaient latéseenent délaiss
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éme, réapparaissen
«|'école », la «laicité »...
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acurité», déja beaucoup « De m
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Les «menaces ont pris une grande place ;

plus présente que lors de la campagne, a connebond.
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5. Dans I'ensemble néanmoirne,Président parle toujours beaucoup moins de laRépublique» que le candidayn peu plus de la «rance ».

o

Frange"

République"

Nous allons compléter ce premier travail, asseplginpar des analyses plus approfondies (chamzsmlexassociés, comparaison avec les registrésestiar

d’autres responsables politiques...)

ter le moment venu.
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, que Nous ENSous présen

Adrien ABECASSIS



